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O Concerto

da Marca

O conceito de marca sofreu al-
teragoes ao longo do tempo, foi
evoluindo e incorporando novas
defini¢oes. De acordo com Lou-
ro (2000) o termo advém do si-
nal, identificador do proprietario,
aplicado a bens, a animais ¢ a es-
cravos. A autora coloca também
que a utilizagdo da marca conferia
vantagens tanto para o proprie-
tario quanto para o comprador.
O primeiro conseguia localizar e
identificar os ativos de uma forma
mais rapida, ja o segundo tinha a
possibilidade de identificar a ori-
gem do produto.

A imagem corporativa de uma
instituigdo nasce e cresce a medi-
da que todos os elementos de co-
municagao com o publico estejam
integrados num padrdao de homo-
geneidade na apresentagao de seus
produtos e ou servigos, em todas as
manifestacoes graficas, incluindo
marca, logotipo, tipografia e cores.

Uma imagem corporativa forte pressupde uniformidade e coe-
réncia de comunicagdo. Graficamente isso significa ter elemen-
tos de 1dentificacao muito bem definidos e apresentados de for-

ma harmonica e padronizada.

A Marca UPH

Segundo o item 10 da Cartilha da UPH, o Simbolo do Trabalho
Masculino ¢ um Peixinho com a inscrigao “IXOTE”(Jesus Cristo
filho de Deus Salvador). Assim como a Tocha fortemente repre-
senta a Mocidade Presbiteriana, este icone vem sendo utilizado
historicamente em todas as atividades relacionadas a Sociedade

Interna do Homens Prebisteriano.

'O Peixe foi um dos primeiros simbolos cristaos, que para se iden-
tificarem desenhavam no chao o peixe, assim podiam conversar
sobre Cristo com outro cristao, sem correr o risco de ser morto
por um perseguidor, hoje esse simbolo continua a ser usado por

algumas denominacdes cristas.

Alimento basico entre os judeu, sendo duas vezes objeto de mi-
lagre, e assim como o pao tornou-se simbolo de Cristo, poden-
do assim também ser lembrado como provisao de Deus. Uma
vez que o peixe era um alimento essencial, a profissao de pes-
cador era comum. O Senhor Jesus usou a figura do pescador
e da pesca para exemplificar o discipulado e a abrangéncia do

Reino de Deus.

Imagem do peixe ainda preservada nas catacumbas romanas, onde os
cristaos primitivos se encontravam para praticar secretamente o culto.

Diante de tantas referéncias vocé encontrara nas
paginas a seguir a solucao grafica pensada para
representar a Unidao de Homens Presbiterianos.
O objetivo desde Manual de Identidade Visual
¢ orientar e facilitar a utilizacao correta dos ele-
mentos de identificacao da marca UPH. Com a
padronizagdo ora organizada os elementos que
compodem a marca tornam-se de mais facil aplica-
cao e de melhor visualizacao, o que, com certeza,
resultara em assimilagdo e fixagdo mais faceis por

parte do publico alvo.

Referéncia: http:/ /pastoradaocarvalho.blogspot.com.br/




ErLeMENTOS DA MARCA

SIMBOLO
GRAFICO

PORQUE MUDAR O
DESENHO DO PEIXE?

Sem davida podemos afirmar que
as mesmas referéncias simbolica
do peixe para o Cristianismo
podem ser aplicadas a UPH.
Conceitualmente ndo ha nenhum
erro em utilizar o mesmo simbolo
para representar o trabalho mas-
culino. Porém, quando entende-
mos que uma Marca serve para
identificar e diferenciar um grupo
dos demais, percebemos que usar
o mesmo desenho do peixe para
a Sociedade Interna é um ato
equivocado. O peixe que hoje ¢
utilizado como simbolo da UPH,
nao representa somente o homem
presbiteriano, também representa
a mulher, o jovem, a crianga, en-
fim qualquer um pertencente ao
cristianismo. Portanto, ¢ essencial
que a UPH tenha o seu simbolo
proprio, aquele que sera destaca-
do e identificado entre os outros.
Para a nova marca o simbolo do
peixe fol mantido, mas agora com
uma anatomia auténtica. Veja a
seguir cada elementos conceitual

do simbolo
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ErLeMENTOS DA MARCA

SIMBOLO
GRAFICO

1. Peixe: Utilizar o peixe como
elemento principal ¢ inevitavel.
Além de preservar o sentimento
de representativa que os homens
tem pelo icone, ele personifica o
Lema do Trabalho Masculino:
“Eu vos farei Pescadores de Ho-

mens” (Mt. 4:19).

2. SIGLA: O inscrito IXOTE
deu lugar a sigla UPH, mas um
elemento de rapida identificacao

da sociedade interna.

3. Infinito: A forma como o
peixe foi desenhado também re-
presenta o simbolo do infinito 0O
- denota algo que nao tem inicio
nem fim, nao tem limites, que ¢é
inumeravel. Simbolo, constante-
mente utilizado para representar

Deus.

4. Unico Caminho: O peixe é
desenhado com um tnico trago,
assim como Jesus € o Unico
Caminho que nos leva para o céu

(Jo 14:6).

. Peixe

2. Sigla

3. Infinito0O

4. Unico caminho

0

V
’

,

,

Elementos da Marca - SIMBOLO GRAFIC




Grid de
Construgdo e
Anatomia

O resultado final da marca nao se
deu de forma aleatéria. Cada cur-
va e eixo da marca foi projetado

de maneira harmonica.

Sempre que a marca UPH for re-
produzida manualmente, devera
ser reconstruida a partir da grade
ao lado. Isso somente ocorrera
em situacoes especificas devido
ao fato de haver, no mercado,
plotagem em grandes formatos,
que sao recomendadas pela

fidelidade das reproducdes.
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ErLeMENTOS DA MARCA

ASSINATURA

O peixe nao ¢ o tnico elemento
da Marca, juntamente com ele
vem a tipografia com o nome da

Sociedade Interna.

A tipografia tem um efeito impor-
tante na aparéncia e integridade
de todos os materiais impressos €
digitais. A aderéncia a estes estilos
tipograficos é obrigatoéria para

consisténcia de uso da marca.

Para a marca da UPH foi escolhi-
da a tipologia Book Antiqua, uma
fonte serifada simples e clara, de
6tima legibilidade e leiturabilida-
de. Como diferencial, a fonte foi
utilizada no estilo Versalete que ¢é
quando o formato da letra muda
para maitsculo porém a sua altu-
ra permanece a mesma onde for
minusculo. Isso cria uma dinami-
ca interessante a formatagao do

enunciado.

UPH

UNIAO
PRESBITERIANA

DE HOMENS

Book Antiqua Book ANTIQuA
Normal VERSALETE

ABCDEFGH ABCDEFGH
ITKLMNOP ITKLMNOP
QRSTUVW QRSTUVW
XYZabcdef XYZABCDEF
ghijlmnopgq GHIJLMNOPQ
rstuvxz RSTUVXZ

1234567890 1234567890

Elementos da Marca ASSINATURA




Alinhamento
e espagos

O respeito ao padrao de alinha-
mento desenvolvido ¢ fundamen-

tal para o uso correto da marca.

O elemento grafico da marca
deve ser alinhado centralizado

com a palavra “Presbiteriana”.

As palavras: “uniao”e “de ho-
mens” devem ser alinhadas pela
direta com a letra N da palavra

Presbiteriana.

A assinatura da marca deve

obedecer a Altura de X que cor-
responde a altura de um caracter
minusculo em Versalete da Fonte

Book Antiqua.

O espacamento entre todos os
elementos da marca deve ser de

1/2x.

~1

1/2x

Ablimhamento e espagos

I ALTURA DE X




Area de
Protecao

Area de protecio é uma parte
integral da identidade visual da
UPH

A marca ¢ mais efetiva quando
tem no seu entorno o maximo de
espago aberto. Este espaco ressal-
ta a marca, conferindo-lhe mais

destaque e clareza.

A marca da UPH quando aplica-
da em qualquer situa¢ao promo-
cional, devera ter respeitada uma
area de protecao correspondente
a 1/2x em todo os lados. Para

a marca no todo a Altura de X
deve-se considerar a altura do

simbolo grafico.

Essa area visa manter a integrida-
de visual da marca quando estiver
posicionada junto a outros ele-

mentos graficos tais como marcas,

textos, etc.

UPH

UNIAO
PRESBITERIANA
DE HOMENS

X UPH
UNIAO
.~ PRESBITERIANA ..
| 12X | | 1/2X |

IGREJA
PRESBITERIANA

DOBRASIL

Area de Protegao




Possibilidades

de Assinaturas

O uso da marca permite outras
formas de assinatura, como o
nome da Sociedade Interna todo
em uma Gnica linha. O simbolo
grafico com a sigla UPH (versao
vertical e horizontal). E a versao
com o moto. Em todas elas a dis-
tancia da tipografia em relacdo ao
simbolo grafico deve ser corres-
pondente a largura do caracter P

da sigla UPH.

Importante salientar que deve-
-se evitar de utilizar essas versoes

como Assinatura Principal.

UNI

UPH

P

WPRESBmmNmHUMW;U

ONFIANCA EM JESUS,
NTUSIASMO NA ACAO,
NIAO FRATERNAL.

Possibilidades de Assinaturas




Laimate de
Redugao

O limite de reducao ¢ de 3
centimentos para a Assinatura

Principal.

Caso seja preciso utilizar um
tamanho menor, deve-se utilizar
a marca com a sigla, podendo
chegar no tamanho de 1,8 centi-

mentros.

UPH

UNIAO
PRESBITERIANA
DE HOMENS

UPH

UNIAO
PRESBITERIANA
DE HOMENS

UPH

UNIAO
PRESBITERIANA
DE HOMENS

30 mm

UPH

18 mm

Limute de Redugao




Versoes P/B e
Negatiwa

Quando nao for possivel a utili-
zagao das cores institucionais, a
marca pode ser utilizada em preto
e branco, substituindo-se a area

verde da marca por preto 100%

UPH

UNIAO
PRESBITERIANA
DE HOMENS

UPH

UNIAO
PRESBITERIANA
DE HOMENS

Versoes P/B e Negativa




Cores
Institucionais

Junto com a marca, as cores
constituem importante elemento
de identificacao institucional,
por essa razao ¢ fundamental o

respeito aos seus padroes.

O verde utilizado na marca se
aproxima do tom de verde utili-
zado na marca da Igreja Presbite-

riana do Brasil.

Sempre obedeca as desci¢oes
CMYK quando o material for
impresso em Escala Europa.
Quando o processo for por Spot
Color utilize os codigos Pantones
correspondentes. Para projecao
digital os valores de RGB também

sao obrigatorios.

UNIAO
PRESBITERIANA
DE IROMENS

0C OM 0Y 70K
111R 111G 111B
Pantone® 7540 C

100C OM 100Y 50K
OR 95G 39B
Pantone® 356 C

UPH

UNIAO
PRESBITERIANA
DE HOMENS

— VERSAO1 cor —

12

Cores Institucionais




Comportamento
em fundos
colonidos

Sempre que houver a necessidade
da utilizagdo da marca em fundos
que nao forem os indicados,
deve-se tomar o cuidado para nao
comprometer a legibilidade e o
contraste. Também deve-se evitar
fundos que nao se harmonizem

com as cores institucionais.

Em casos cujos fundos nao pude-
rem ser evitados, utilizar versao
de contraste negativa ou positiva

(logo em preta ou branco)

UPH

UNIAO
PRESBITERIANA
DE HOMENS

UPH

UNIAO
PRESBITERIANA
DE HOMENS

UPH

UNIAO
PRESBITERIANA
DE HOMENS

UPH

UNIAO
PRESBITERIANA
DE HOMENS

UPH

UNIAO
PRESBITERIANA
DE HOMENS

UPH

UNIAO
PRESBITERIANA
DE HOMENS

UNIAO

DE HOMENS

UNIAO

DE HOMENS

Comportamento em_fundos coloridos




Uso mncorreto
da marca

Estes exemplos ilustram usos
inaceitaveis da marca da Unido

Presbiteriana de Homens

UPH

UNIAO

PRESBITERIANA
DE HOMENS

N&o altere a tipografia, nem
alinhamento dos elemnentos
da marca

UNIAO
PRESBITERIANA
DE HOMENS

UPH

UNIAO
PRESBITERIANA
DE HOMENS

N&o apague partes da marca

Nao altere a cor

UPH

UNIA
PRESBITERI AN A
DE Homens

UPH

UNIAO
PRESBITERIANA
DE HOMENS

N&o gire a marca

N&o distorca a forma da marca

UPH

UNIAO
PRESBITERIANA
DE HOMENS

N&o sobreponha nada a marca

Uso wncorreto da marca




APLICACOES

BANDEIRA

As aplicacoes da marca UPH em
impressos e elementos de comu-
nicagao visual que apresentem a
imagem da Sociedade Interna pe-
rante o publico devem obedecer
a critérios extremamente rigidos,
visando a manutencao de uma
imagem unica nacional. Esses
usos sao chamados institucionais
e sao os itens basicos da identida-

de visual.

A Bandeira é um dos elementos
principais de aplicacao da Marca,
ela deve estar em todo evento
oficial da Sociedade Interna.
Para sua criagao foi preservado

a legibilidade da marca aplicada
sobre um ciruclo branco envolto
pelo moto. A marca da IPB ¢é im-
prescindivel e sempre que possivel
deve estat associada a marca da

UPH.

UNIAO
PRESBITERIANA
DE HOMENS

&

IGREJA
PRESBITERIANA
DpOBRASIL

Aplicagdes: Bandeira




APLICACOES

BANDEIRA

Segue o diagrama de construcao
da bandeira. A medida total da
peca ¢ de 140 cm de largura por

100 cm de altura.

5¢cm

2¢cm

42,5¢cm

2¢cm

6cm

UNIAO
PRESBITERIANA
DE HOMENS

N

"L‘k

- Homme el

55 cm

140 cm

B
-H-

30 cm

70 cm

79 cm

100 cm
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Aplicagdes: Bandeira




APLICACOES

CARTAO DE
VISITA

O Carao de Visita ¢ um impor-
tante instrumento de identifica-
¢ao dos membros da Sociedade

Interna. A pega tem 9x5cm,

sendo 2 cores na frente e 2 cores

no verso. Deve ser produzido no

papel couche 250gr. Caso seja
necessario uma producao mais
econdmica, pode-se imprimir

somente a frente da peca.

UPH

UNIAO
PRESBITERIANA
DE HOMENS

Pb. José da Silva
Presidente da CNHP

presidente@uph.com.br

Avenida Brasil, 464 - Centro
Rio de Janeiro, RJ - CEP: 00000-000
Fones: (21) 7171-7171 / 9797-9797
www.ipb.org.br/uph

Frente

Verso

do de visila

art

Y
v

Aplicagoes: C




APLICACOES

PAPEL DE
CARTA

Elemento da pepelaria basica da
Marca UPH

UPH

UNIAO
PRESBITERIANA
DE HoMENS

Avenida Brasil, 464
Centro - Rio de Janeiro, R]
CEP: 00000-000

Fones: (21) 7171-7171

(21) 97979797
www.ipb.org.br/uph

Aplicages: Papel de Carta




APLICACOES

ENVELOPE
OFICIO

Elemento da pepelaria basica da
Marca UPH

UPH

UNIAO
PRESBITERIANA
DE HOMENS

Avenida Brasil, 464 - Centro - Rio de Janeiro, R] - CEP: 00000-000 - Fones: (21) 7171-7171 / 9797-9797 - www.ipb.org.br/uph

Aplicagdes: Envelope Oficio




APLICACOES

BROCHE

A Marca desenvolvida tem diver-
sas possibilidades de aplicagao.
Aqui, uma amostra de possivel
broche criado a partir do sombo-

lo grafico.

Aplicages: Broche




APLICACOES

ADESIVO

Mais um exemplo de versatilida-
de da marca. O Adesivo de carro
pode ser produzido em vinil de
recorte, utilizando a versao da

marca €m uma Cor.

UPH

UNIAO
PRESBITERIANA
DE HoMmENs

Aplicages: Adesivo
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www.maykelnunes.com



